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UM BREVE PANORAMA DO RADIO NO BRASIL

Os avangos tecnologicos intensificados nas tltimas décadas sdo frutos
do actimulo de conhecimentos e experiéncias de diversos cientistas e pensadores que

dedicaram suas vidas ao progresso da ciéncia.

A destacada importancia das tecnologias da informacdo e
comunicagdo na sociedade contempordnea deve-se também a estes eméritos
personagens da historia cientifica, que mesmo em condigdes precarias para
aprofundarem suas pesquisas, desenvolveram técnicas ¢ descreveram fenomenos que

viabilizaram o surgimento e ainsergio destas ferramentas no globo terrestre.

Com o0 radio em especial, as descobertas de Oersted, Faraday,
Fessender, Hertz, do eminente brasileiro Landell de Moura' e, principamente, de
Guglielmo Marconi culminaram no desenvolvimento de um aparelho que converteria
ondas eletromagnéticas em sons ¢ alteraria decisivamente o futuro das formas de

comunicagdo no mundo.

No Brasil, a radiofonia surge durante as festividades do centenario da
independéncia quando equipamentos cedidos por empresas norte-americanas Sio
testados no Rio de Janeiro. O encantamento promovido pela disseminagéo através do ar
da voz do Presidente Epitacio Pessoa naquela data impulsionou Edgar Roquette-Pinto e
Henrique Morize a fundar a Radio Sociedade Rio de Janeiro em 1923. No mesmo ano,
na capital paulista, surgia a Sociedade Radio Educadora Paulista com o0 mesmo espirito
da emissora carioca: promover a formagdao do povo nas mais diversas areas do

conheci mento.

! Paramais informagdes sobre o Padre Roberto Landell de Moura consulte; PATRIZZI JUNIOR, Carlos
Antonio. Que sirva de exemplo. Informativo dos Bairros, Aragatuba, 03 jul. 2004, p. 2.



A principio, o veiculo estava voltado as elites, ja que a aquisigdo de
um aparelho receptor radiofonico era deveras custosa para grande parte da populagio,

aém do contetido transmitido ser de cunho erudito.

Com a produgdao em rie de aparelhos receptores de ondas hertzianas
e sua posterior redugdo de prego, o radio aos poucos foi se disseminando em todo
territorio nacional. A popularizagdo do veiculo foi também facilitada a partir da
autorizagao, por parte do presidente Getulio Vargas, com o decreto 21.111 de 1932, de
se veicular publicidade pelo radio. Esta medida visou disseminar emissoras de radio
pelo Brasil, a partir da comercializagio de espagos publicitarios na programacao
radiofonica, e simultaneamente, promover seu projeto politico populista. Desta forma, o
radio tornava-se um empreendimento mercantil, distanciando-se da proposta imaginada
por Roguette-Pinto que imaginara a utilizagio do radio para fins especialmente
educativos.

A notoriedade do radio entre as classes populares levou-0 a seu
esplendor. Programas de auditorio, radio-novelas, musicais, humoristicos, prestacdo de
Servicos e noticias eram transmitidas de diversos canais de varios municipios, a0 mesmo

tempo em que atraia multidoes diante do aparelho receptor.

Na década de 50, apogeu do radio brasileiro, episédios como o
salvamento de uma aeronave que pousou COmM Seguranca no aeroporto de Campo
Grande (MS) gragas as transmissdes de Her6on Domingues por meio do noticiario
Reporter Esso, transmitido diariamente pela Radio Nacional do Rio de Janeiro, ¢ no
inicio da década de 60, com o Ato da Legalidade promovido por Leonel Brizola através
das radios gauchas, destacam o veiculo como elemento de grande relevancia na historia

contemporanea brasileira e instrumento de grande adeSio ¢ mobilizagdo das massas.

A invengdo dos transistores em 1948 permite a compactagdo dos
aparelhos receptores radiofonicos, tornando-0s ainda mais acessiveis, podendo
transporta-los aos dormitorios, para o trabalho e possibilita instala-los em veiculos. Com

0 surgimento da televisio em 1950, constituida pela TV Tupi-Difusora, de Sio Paulo, o



radio entra na fase de concorréncia com outro veiculo de comunicacdo. Neste instante, a
televisio assume a centralidade das salas dos lares brasileiros e o0 radio adquire posi¢ao
secundaria, situagdo acelerada pela sua portabilidade, servindo principalmente como
acompanhante das pessoas, perdendo paulatinamente a preferéncia das agéncias

publicitarias.

O cenario se configura com a introduc¢do das radios em Fregiiéncia
Modulada (FM) em 1973, acelerando a segmentagio das emissoras radiofonicas
atendendo a gostos de publicos especificos, ¢ com a criagdo das redes de radio,

consgtituindo sistemas de comunicagio.

Atualmente, com o surgimento da internet e de linguagens mais
avancadas de transmissdo de audio pela rede, o radio agrega mais uma plataforma de
transmissio de sua programacgdo, inserindo-se dentro desse novo panorama, com mais

contundéncia no cotidiano das pessoas.

O radio, produto de grande aceitacdo entre as diversas classes sociais,
continua se reinventando e consolidando sua presenga na sociedade, contribuindo para
contar e construir a histéria do povo brasileiro. Importante instrumento para o resgate e
renovagao dos vinculos sociais, o radio alcancou tal condigdo, gracas em parte as
constantes evolugoes tecnologicas que o permitiram preencher a vida das pessoas com
suas mensagens de alegria e pesar, de prestagio de servigo e entretenimento e de

derrotas e glorias do povo brasileiro.

Este estudo preocupar-se-a em descrever as implicagdes das
tecnologias que converteram e firmaram 0 radio como um dos mais importantes
veiculos de comunicagdo de massa no contexto mundial. Evidentemente, dada a gama
de instrumentos e dispositivos que foram aperfeicoados durante a historia do veiculo,
voltaremos nossa atencao aquelas inovagdes que causaram mudangas na estrutura € no
comportamento das audiéncias, as quais constituem o elemento mais relevante para a

garantia da vitalidade das transmissdes radiofonicas.



Também discutiremos as perspectivas quanto as novas tecnologias que
estdo surgindo e que poderdo ser incorporadas ao radio, e delinear as possiveis
vantagens e desvantagens para 0 publico ouvinte brasileiro, a partir do cendrio atual, ja
gue previsdes sem subsidios empiricos e observagdes consistentes de tendéncias futuras

podem se revelar incertas.

A TECNOLOGIA NA CONSTITUIGAO DO VEICULO

Apesar da controvérsia sobre seu surgimento e seu inventor, a génese
do radio deu-se no final do século XIX na Inglaterra, a partir dos experimentos de
Guglielmo Marconi, que se concretizaram numa das maiores invengdes de todos os
tempos. Segundo Tavares (1997, p. 19) “Ele (Marconi) teve o mérito de reunir os
conhecimentos obtidos no campo da radioeletricidade, utilizando-as para construir um

aparel ho que pudesse controlar aqueles sinais propagados pelo espago”.

A controvérsia sobre o aparecimento do radio da-se justamente por
experimentos realizados no Brasil em 1892, e, portanto anterior aos estudos de Marconi:
“o Padre Roberto Landell de Moura, utilizando uma valvula amplificadora, de sua
invengdo e fabricagdo, com trés eletrodos, transmitiu e recebeu a palavra humana
através do espago”.> Mesmo com os diversos problemas no desenvolvimento da
tecnologia, o clérigo brasileiro obteve 03 patentes do governo norte-americano em 1904
pelas fantasticas descobertas: uma para transmissor de ondas, a segunda para telefone

sem fio e aterceira paratelégrafo sem fio.

Anteriormente a descoberta do radio, precedeu a capacidade de se
conduzir elétrons através de materiais condutores que possibilitaram a invengdo do
telégrafo. A confirmacdo da existéncia de ondas eletromagnéticas no espectro terrestre
por Hertz em 1888, aliada aos diversos experimentos executados por varios cientistas
em todo mundo, resultaram no surgimento do radio, que ainda passou por novas
experiéncias a fim de se aprimorar a qualidade de recepgdo das ondas hertzianas e

concretiza-lo como importante veiculo de comunicagao.

% |dem, p. 22



Coube a David Sarnoff, um jovem engenheiro americano, entdo
funcionario da América Marconi Company, em 1916, solicitar a seus superiores a
fabricagdo de radio-receptores para toda populagio com o intuito de se transmitir
concertos musicais e, de certa forma, delinear o perfil futuro das radios como meios de
comunicagdo de massa. Até entdo, o uso restringia-se, principalmente, para finalidades
militares. O surgimento da 1* emissora de radio da-se em 1920, acidentalmente, por
Frank Conrad a partir de sua tentativa de aprimorar os transmissores da companhia em
gque trabalhava. Trés anos depois, o Brasil adere aos encantos das irradiagdes

radiofonicas com a fundagdo da Radio Sociedade do Rio de Janeiro.

“Conrad comecou a transmitir sinais durante a noite, ao trabalhar com seu
aparelho tentando aperfeicoar o projeto. Em breve constatou que pessoas
das redondezas o estavam escutando em seus receptores amadores. 1sso se
mostrou um beneficio, a principio, devido as cartas, cartoes e telefonema
deles lhe darem certa indicacdo do alcance e clareza de sua transmissdo
(...) Para gerar um som continuo, come¢ara a tocar vitrola e irradiar seu
som (...) O numero de ouvintes cresceu prontamente, e a familia dele
entusiasticamente aderiu a farra tornando-se os primeiros disc jockeys
(DeFLEUR, 1993, p. 116)”".

Com o desenvolvimento dos transistores em meados de 1948, que
garantiu a seus inventores 0 Prémio Nobel de Fisica em 1956, permitiu-se a substitui¢ao
das valvulas no interior dos aparelhos receptores radiofénicos que ocupavam demasiado
espaco e demandava maior voltagem para sua operacdo. Em novembro de 1954, chega
as revendas norte-americanas 0s primeiros aparelhos transistorizados, popul arizando-se
no Brasil durante a década de 60, em virtude principalmente das transmissdes das copas

do mundo de 1962 e 1966. E interessante notar como afirma Sartori:

“Fortalecido com este salto tecnologico (o transistor), o radio reagiu com
extrema elasticidade ao predominio televisivo, transformando-se de meio de
atenta audiéncia familiar para meio de distraida audiéncia individual, um
meio de comunicagdo ao alcance de qualquer pessoa, que pode ser levado
para qualquer lugar, em viagem, no carro, no trabalho (apud
FERRARETTO, 2001, p. 138)”".

A simultaneidade do surgimento da televisio com a flexibilidade
trazida pelos transistores, forca o radio a deixar de ocupar o lugar de destaque das salas
de estar dos lares brasileiros. A salaé o comodo primordial para se estabelecer e manter

o relacionamento intimo da familia brasileira. Local de conflitos, de acordos, de cessdes



e concessoes, a cotidianidade familiar ¢ “um dos poucos lugares onde os individuos se
confrontam como pessoas e onde encontram alguma possibilidade de manifestar suas
ansias e frustragdes (DURHAM apud MARTIN-BARBERO, 2003, p. 305)”.

Tal condigdo, pode se supor, também contribuiu para a soberania da
televisio e de seu prestigio junto as audiéncias e aos anunciantes. Com as mudangas
técnicas e comportamentais do publico ouvinte, o radio viu-se obrigado a introduzir
mudancas em suas estruturas. Estas alteragdes tornaram-se subsidios para a
consolidagdo da segmentacdo das radios, que fora intensificada momentos depois com o

surgimento das emissoras radiofonicas em Freqiiéncia Modulada (FM).

O formato radiofonico também se reconfigurou com o
desenvolvimento destas novas tecnologias. “Com os aperfeigoamentos verificados na
parte eletronica das estagdes moveis — carros com transmissores volantes — em muito se
reduziu o volume e 0 peso dos equipamentos técnicos, com sensivel melhora, também,
na qualidade de transmissio (SAMPAIO apud ORTRIWANO, 1985, p. 22)”. Estes
avangos permitem a formac¢do de um radiojornalismo mais agil e instantineo, sendo
apresentado os fatos ao publico ouvinte no momento de sua ocorréncia. Esta técnica,
atualmente, ¢ bastante apreciada por alguns programas da televisio, a partir da
utilizagdo de helicopteros ¢ de motolinks para a transmissio da noticia no instante do

aconteci mento.

A introdugio da televisdo no inicio da década de 1950 ndo afetaria a
rentabilidade do radio. Todavia, a partir do final do mesmo decénio, a TV,
paul atinamente, comega a atrair a atengdo das audiéncias, provocando uma migragao de
publico e de artistas para o novo veiculo que se instaurara. As alternativas para a
sobrevivéncia das emissoras radiofonicas residiram, naquele instante, em voltar-se para
as coberturas esportivas, para a prestagdo de servigos ¢ para os programas de variedade,
enfatizando-se elementos do cotidiano popular como fatos policiais e relacionamentos
amorosos, além da transmissdo de musica gravada. Algumas radios aperfeigoaram-se
em géneros especificos como a Radio Continental do Rio de Janeiro com a radio-

reportagem e a Radio Panamericana de Sao Paulo, especializada em esportes.



A intensificagdo do movimento de segmentagdo consolidou-se com o
surgimento das emissoras em fregiiéncia modulada (FM) e as redes via satélite.
Tecnologia desenvolvida por Edwin Howard Armstrong, as radios FM sdo anteriores a
segunda grande guerra. Houve experiéncias incipientes em freqiiéncia modulada no
Brasil antes da introducao da radio Difusora FM em 1970, todas elas, entretanto, sem
disponibilizarem transmissdes programadas.

A diferenca tecnologica dos tipos de transmissdo configura-se a partir
do tratamento dado a onda hertziana. Enquanto nas transmissdes em FM, modula-se a
fregiiéncia da onda, ou em outros termos, a quantidade de oscilagdes da onda em
determinado periodo; nas radios AM modula-se 0 comprimento da onda. Enquanto a
primeira categoria apresenta a vantagem de se transmitir som estereofonico e, portanto,
com maior qualidade sonora; com a segunda atinge-se grandes distancias territoriais
sem a necessidade de redes retransmissoras da programacdo. Nas radios FM as

transmissdes estdo limitadas a um raio maximo de aproximadamente 150 Km.

Com qualidade sonora superior as radios de Amplitude Modulada
(AM), as radios FM surgem com o intuito de atingir as classes mais abastadas da
populagio brasileira. Este cendrio altera-se com as transmissoes da Radio Cidade do Rio
de Janeiro. Com programagao inspirada pelas radios norte-americanas, a Radio Cidade,
como afirma Mansur, priorizava “musicas de discoteca — a moda da época — flashbacks
dos anos 60 e 70, Beatles e musica brasileira (apud FERRARETTO, 2001, p. 50)”.

Nos anos 80, a possibilidade de se transmitir em rede via satélite
imprime uma nova dindmica as radios brasileiras, o que permite as emissoras
estruturarem-se em nivel local, regional ou nacional. Essas associagdes de radios -
vantaj 0sas para emissoras com parcos recursos que puderam filiar-se a radios de maior
projecdao em nivel nacional, ficando com a responsabilidade de reproduzir 0 minimo de
conteado local e também para as emissoras ancoras que ampliaram sua cobertura -
provocam por outro lado, um éxodo de profissionais do radio, a partir da eliminagdo de
postos de trabal ho.



“A maior critica que tem sido feita a essa tendéncia de formacdo de redes,
divulgando os mesmos programas em diversas regioes do pais, é a que diz
respeito a questdo da preservacdo das caracteristicas culturais locais (...) A
programacgdo homogeneizada passa a ganhar espaco, a criatividade local
ndo tem como se manifestar e o mercado de trabalho fica cada vez mais
restrito (ORTRIWANO, 1985, p. 33)”".

Ao longo da década de 80 e 90 surge o Compact Disk (CD), um dos
primeiros instrumentos de carater digital nas emissoras de radio, favorecendo a
elaboragio da programacdo diaria, a partir da utilizagdo de um equipamento que ausenta
a necessidade de dispositivos mecanicos para a irradiagdo de sons e musicas pelo
espectro, melhorando substancialmente a qualidade das transmissdes. Tal tecnologia,
aliada a maior capacidade de armazenamento de dados para gravagdo neste instrumento,

comprime o tamanho e o custo de manutengéo dos arquivos das empresas radiofonicas.

Por outro lado, do ponto de vista do receptor, ¢ um novo elemento de
concorréncia para as radios, a partir da disseminacdo de aparelhos radiofonicos com
CD, principalmente nos automoveis, estdo tirando audiéncia das emissoras, dada a

melhor qualidade do audio reproduzido por este instrumento.

As perspectivas futuras apontam para uma inevitavel binariza¢do do
conteado e das retransmissoras radiofonicas. A conversdo de arquivos sonoros
analogicos em digitais ¢ um dos grandes desafios que se apresentam ao radio no inicio
deste século. Ao mesmo tempo em que se torna ameaga a estrutura presente, estas
alteracoes podem representar uma oportunidade para a reinvengdo do veiculo,
confirmando-o como importante instrumento de entretenimento, informagdo e

reconhecimento social.

Da produgio a transmissdo dos contetudos, a linguagem digital dispde
de amplas vantagens em relagdo a tecnologia analdgica. A adog¢do do modelo de
transmissores digitais pelas emissoras brasileiras depende das discussdes, ainda em
aberto, entre as Associagoes de Classe de Radio e o Governo Federal. Todos os
modelos observados apresentam vantagens e restrigoes para o modelo radiofonico
brasileiro, sem que se tenha alcancado um consenso de qual tecnologia empregar em

territorio nacional.



OS MODELOS DE RADIO DIGITAL

Atualmente, no mercado mundial de transmissores de audio digital
apresentam-se 03 dispositivos que foram elaborados a partir de trés regides distintas: o
Eureka DAB 147 (Europeu), o IBOC (Norte-americano) e o ISBN-Tn (Japonés). A
escolha de qual modelo ira aportar em territorio nacional ¢ determinagdo do governo
brasileiro que abriu discussio publica para a tomada de decisdo mais acertada para a
situagao do pais. Os modelos permitirdo a transmissdo de audio com qualidade de CD
para emissoras em Freqiiéncia Modulada. Quanto as emissoras em Amplitude

Modulada, elasterao qualidade de som semelhante as radios FM.

O dispositivo europeu apresenta a vantagem de ser o padrio mais
experimentado e utilizado em todo mundo. O sistema desenvolvido por um grupo de
empresas daguele continente ¢ adequado ao modelo de radio publica 14 concebido, o
gual ndo tem a intengdo de promover a concorréncia entre as emissoras. O padrdo
europeu prevé a utilizacdo de um mesmo transmissor e antena por pelo menos 33
emissoras diferentes. A vantagem para as empresas seria 0 rateio dos custos
operacionais e de manutengdo dos aparelhos transmissores. Por outro lado, o Eureka
DAB 147 utiliza freqiiéncia diferente das empresas de radiodifusdo sonora atualmente, o

gue implicariaem custos adicionais paraa divulgagcdo do novo canal de transmissio.

O modelo permite a inser¢do, entre outras opgdes, de servicos como
listen on demand € O pay-per-listen, Semelhantes as alternativas fornecidas pelas tevés
via satélite ou a cabo — e a transmissio de dados pelo aparelho receptor como

meteorologia e condigdes do transito simultaneo a difusido sonora.

A maior desvantagem do modelo europeu para o padrio brasileiro de
radiodifusio sonora é a divisdo dos retransmissores por um razoavel nimero de
empresas com objetivos, pablicos e liquidez financeira diversas. Mariangela Ribeiro, da

Rede Cidade (SP), comentou sobre a exigéncia de se usar a mesma antena e transmissor



para varias radios. "Imagine se elas vdo querer ter o mesmo alcance, e a confusdo se

uma atrasar sua parcela do custo de manutenco"®.

Tal desvantagem dissipa-se com a introdugdo do modelo IBOC (In
Band On Channel) promovido pelos Estados Unidos.

“Com o proposito de criar um modelo adequado a natureza comercial da
radiodifusdo americana, foi desenvolvido (...) o sistema IBOC que permite a
transmissdo simultdnea de sinais analogicos e digitais. O IBOC favorece a
que cada emissora tenha os dois tipos de sinais durante um periodo até que
o surgimento de receptores digitais a precos acessiveis possibilite o
desaparecimento gradativo do sinal analogico (BIANCO, 2001, p. 31 e
32)”.

Para as empresas radiofonicas, a vantagem da adog¢do deste modelo
esta na nao necessidade de se alterar a faixa de freqiiéncia da emissora, o que implica a
garantia da manuten¢do do nicho de mercado outrora conquistado e nao provocara a
liberagao de novos recursos para a migragdo ao novo modelo, ja que desde a inser¢do
dos Compacts Disks e dos Mini Disks (MD), as companhias estio com praticamente

todos 0s seus processos de produgio digitalizados.

A desvantagem do padrao norte-americano reside na interferéncia
entre os sinais analogicos e digitais emitidos pelo IBOC e na pouca experimentagdo
deste produto, inclusive em solo americano. A empresa responsavel pela superagido
deste impasse ¢ a iBIQUITY, resultado da fusio da USA Digital Radio ¢ a Lucent
Digital Radio, que esta ajustando a tecnologia para que esta interferéncia seja de fato
eliminada.

O modelo japonés conhecido como Integrated System Digital
Broadcasting — Terrestre narrowband (1ISDB — Tn) possibilita a transmissio de imagens
a partir do aparelho receptor radiofonico. Fruto do padrao digital de Tevé japonesa, o
ISBD-Tn apresenta semelhangas com o Eureka DAB 147, ja que possui varios canais

numa tnica freqiiéncia e ¢ bastante imbricado com o modelo de Tevé digital niponico.

8 IBOC OU EUREKA: RADIO DIGITAL. Consultado na INTERNET, em 30 de setembro de 2004. :
http://www.morena.com.br/info/nab99la.htm
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Também pouco experimentado, tal como o modelo americano, a grande vantagem do

modelo ¢ quanto a capacidade de transmissdo de dados.

A escolha do modelo de radio digital brasileiro sera o resultado da
opgdo conjunta das associagdes que representam as emissoras de radio, em especial a
ABERT, o Ministério das Comunica¢des € a Anatel. Evidentemente, interesses
mercadologicos das nagdes detentoras destas tecnologias também serdo relevantes para
a adogdo de determinado padrdo tecnologico. Impasses como a transmissao de dados
pelas emissoras radiofdnicas, possibilitado pelo radio digital, € a maneira para adaptar o
modelo fiscal entre as empresas telefonicas e as emissoras de radio, bem como formas
de financiamento para migragao para o novo Sistema Sio assuntos a serem debatidos e

desatados pel os grupos de interesse.

Do lado do ouvinte, a aceitacdo deste novo padrio dependera
essencialmente do custo para aquisi¢ao de um aparelho receptor digital e sua interface

com 0 usuario, bem como a disponibilidade de novos servigos e opgdes.

Por engquanto, o que podemos observar ¢ que a congruéncia das
tecnologias digitais modificara por completo a forma de se fazer e ouvir radio no Brasil.
Como a linguagem digital permite o uso de outras plataformas de comunicagiao além do
sonoro, as emissoras terdo que adaptar a linguagem para a transmissdo de textos nas
telas de cristal liquido disposta nos aparelhos. E possivel, que tal como a tevé, amplie-se
a supremacia das grandes redes de radio em detrimento das radios locais e regionais,

com menor capacidade de absorgao de recursos.

As oportunidades e ameagas inerentes ao processo de transformacao
tecnologica tenderdo a ser salientadas conforme as decisdes adotadas pelos comissarios
que estio discutindo sua implantagio. E prematuro, todavia, identificar ou prever quais
as alteragdes no comportamento do publico provenientes da adogdo destes novos
dispositivos pela populagdo. O que sabemos é que uma decisdo rapida do governo
brasileiro é fundamental para colocar 0 pais e o radio na inevitavel rota da convergéncia

tecnol6gica em que caminham os veiculos de comunicagéo.



A INTERNET E OS TELEFONES CELULARES

A tendéncia com o aperfeicoamento dos telefones celulares ¢ a
conversio dos aparelhos em uma nova plataforma de recepcao de contetudo radiofonico.
Para as emissoras brasileiras seria um acréscimo de pelo menos 57 milhdes® de
receptores potenciais das mensagens transmitidas pelas radios nacionais. A entrada da
tecnologia 3G no Brasil, que possibilita por meio do aparelho celular, a transmissio ¢
recepcdo de sons e imagens de alta definicdo, permitira tanto a difusdo das

programagdes da tevé quanto a do radio por meio do portatil aparelho.

As emissoras que disponibilizam sua programagdo na grande rede
garantem a utilizagdo de um novo instrumento de irradiacdo sonora, a partir dos
computadores, palms € laptops conectados a internet. Neste aspecto, radios peculiares a
este ambiente como a Radio UOL e a Usina do Som S3o novas formas de concorréncia
para as emissoras ja estabelecidas, sem a necessidade de se adequar as leis de
radiodifusio que regula as transmissdes no espectro brasileiro, uma vez que o meio de

irradiagdo de suas mensagens ¢ o ciberespago.

As radios elaboradas para o ambiente virtual possibilitam a ultra-
segmentacdo da audiéncia, ao permitir que o usuario elabore e escolha a programacao
de sua preferéncia. A vantagem trazida pela web ¢ a possibilidade de disponibilizar sua
programacio para ouvintes do mundo inteiro. Por outro lado, o papel do comunicador-
locutor e da propria publicidade nesta forma de segmentagdo torna-se secundaria, quiga

descartavel.

A congruéncia destas midias, se bem utilizada pelos dirigentes das
emissoras, servira como aditivo para ampliar a participagdo no bolo publicitario das
empresas radiofonicas, a partir do incremento da audiéncia por esta nova plataforma.

Também os custos de retransmissio de radios em rede tém severa reducgio ao utilizar-se

4 RYDLEWSKI, Carlos. A vidasem fio. Veja, Sdo Paulo, ano 37, n. 40, p. 100-111, out. 2004.



a Internet como meio para difusio da programagdo da ‘emissora matriz’ para suas

coligadas.

Um outro elemento relevante que o ciberespago trouxe para o radio foi
a ampliagdo dos canais de comunicagdo junto as audiéncias. Com a introdugdo de salas
de bate-papo e foruns nas paginas construidas pelas emissoras ¢ a divulgacdo do correio
eletronico para criticas, sugestoes e elogios, sdo algumas das ferramentas para promover
a interatividade no radio. Estes dispositivos estdo em uso especialmente nas emissoras
em Freqiiéncia Modulada (FM). Programas e concursos sdo elaborados com o intuito de
desenvolver um ambiente interativo entre o publico e a emissora, ¢ para a promogao de

outra plataforma de audigdo da programagéo da radio.

A capacidade de se transmitir audio pela Internet deu-se especialmente
pelo desenvolvimento do MP3, linguagem que comprime arquivos sonoros e possibilita
melhor trafego desta modalidade de dados. Programas como o Kazaa, € em outros
tempos 0 Napster, permitem a troca de informagdes de musicas sem o pagamento de
direitos autorais a seus detentores. Os principais algozes desta novidade tecnoldgica sao
as grandes gravadoras que vém perdendo substancialmente recursos a partir da
disseminagdo deste instrumento, principalmente entre os jovens, a partir da distribuig¢do
de musica pela web e que procuram formas legais para barrar esta modalidade de
programa e de dados pela Internet. Todavia, conforme aponta Ronei (apud MOREIRA,
2001, p. 17) “nem tudo o que ¢ audio ¢ musica. A palavra falada é audio. Um
telefonema ¢ audio, a leitura de um livro ¢ audio, a transmissdo de um programa de

radio ¢ dudio (...)”

A introdugdo de novas tecnologias como a Wi-Fi (Wireless Fidelity,
ou em portugués - Fidelidade sem Fio) que permite 0 acesso a Internet em banda larga
sem a necessidade de fios e do Bluetooth ampliara as possibilidades tecnologicas que
podem ser incrementadas ao radio. A condigdo oferecida pelos novos equipamentos que
aceitam, por exemplo, a alteragdo de uma estagdo radiofonica para outra por meio do
comando de voz, entre outras tecnologias que despontam, provavelmente modificarao o

padrdo de comportamento do ptblico ouvinte de radio no Brasil.



Nao podemos esquecer, entretanto, que analisar especificamente as
implicagdes que a informdtica estd imprimindo a humanidade ainda oferece relevante
dificuldade dada a falta de maturacdo suficiente de seu uso junto a sociedade, e pela
pouca estabilidade apresentada pela constante renovacdo destas tecnologias, o que

exige uma permanente reavaliacdo de suas conseqiiéncias (LEVY, 1999).

Visto este panorama, resta-nos, portanto, aguardar a decisio do
governo brasileiro e das empresas do ramo da informatica quanto as opgdes de
tecnologia digital que estdo se ampliando em quantidade exponencial e sua adequagao
ao modelo radiofonico brasileiro para que as conseqiiéncias de sua implantagao, tanto
técnicas quanto no comportamento do phblico ouvinte se revelem a todos os

interessados pelo veiculo.
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